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1. Introduccion

La idea de generar el proyecto del mercado municipal de San Marcos (Sucre) nace
principalmente de buscar dotar el territorio con equipamientos realmente funcionales y que
garanticen un bien en su economia e infraestructura. En la actualidad, el municipio no
cuenta con un mercado donde los habitantes puedan surtirse y realizar sus compras, ni los
pequerios productores en donde poder ofrecer sus productos con buenas condiciones. Es por
esto que resultd como idea, el encarar mi proyecto de grado sobre algo de lo que fuera
testigo y que pudiera afrontar desde la perspectiva real de los habitantes de la localizacion

del mismo.

Desde hace mucho tiempo, he podido evidenciar la manera como el actual mercado del

municipio se encuentra en condiciones realmente deplorables, con una infraestructura que
por poco se viene abajo, olores nauseabundos que alejan a cualquiera que se acerque y un
dafio implacable a uno de los ecosistemas mas importantes que se tienen en el municipio,

que es la ciénaga grande de San Marcos, debido a la contaminacion por residuos de basuras.

Problemas que afectan desde la salud publica hasta la socio-economia del municipio, son

los que se encararan en este proyecto.

El como solucionar todas estas problematicas a través de un proyecto que pueda contar no
solo con una espacialidad adecuada sino que toda ella funcione en pro de mejorar la calidad

de vida de todos sus habitantes, sera lo ideal.



2. Planteamiento del Problema

El planteamiento de las plazas de mercado, va mucho maés alla de la composicion de
espacios para la compra y venta de productos. Estos lugares se han tomado un puesto
crucial en cuanto a el descubrimiento y razén propia de las culturas de los diferentes
territorios y municipios, es aqui donde convergen sus habitantes y dejan observar y
descubrir a flote sus mas tipicas costumbres. En el municipio de San Marcos, caracterizado
por ser uno de los pueblos de mayor produccion en los campos agricolas, y ser el centro
econdémico de la subregion de la Mojana y San Jorge, deberia ser en este caso, un lugar
propicio para enaltecer e impulsar el desarrollo socioeconémico del mismo; el tener
establecido dentro del municipio una plaza de mercado apta y en buenas condiciones,
implicaria un amplio desarrollo en el campo de produccion mencionado anteriormente. Sin
embargo, el estado actual de la edificacion del mercado municipal se encuentra en
condiciones completamente deplorables; las problemaéticas que se concentran alrededor de
este se pueden clasificar, entre las que afectan a la salubridad y la salud puablica, estas se
plantean debido a las observaciones y estudios previos que demuestran que actualmente en
el municipio no se cuenta con un ente encargado de controlar el estado y calidad de los
alimentos que se comercializan, ademas de ello, en la plaza de mercado actual, el nefasto
control de residuos tanto liquidos como solidos, termina convirtiendo el lugar en un centro
de gases toxicos y nocivos producto de la descomposicion de los alimentos; el desarrollo
socioecondmico se ve afectado debido a que cémo no hay un funcionamiento estable del
mercado, esto disminuye las oportunidades de empleo digno de los pequefios productores
puesto que no cuenta con un espacio con las condiciones necesarias para poder
comercializar sus productos, de igual manera esto aumentaria el desarrollo del cultivo

agricola, de la pesca y la ganaderia; el control de la parte ambiental también es algo que no



se tiene en la localizacion actual del proyecto ya que al no existir un control para la
recoleccion de residuos, el punto que se transforma en vertedero de residuos tanto liquidos
como solidos es la ciénaga que se encuentra hacia el lado posterior del mercado, afectando
asi de gran manera este ecosistema que es de vital importancia para las familias pesqueras
de la zona. Otro factor relacionado con una categorizacion ambiental, es que el punto donde
esta ubicado el proyecto, es categoria roja de amenaza ambiental dado a las inundaciones
que se presentan en tiempos de invierno. Ademas de ello, se busca que el proyecto logre
responder de manera eficiente y como meta propia, el cumplimiento de los estandares
propuestos por los Objetivos de Desarrollo Sostenible, a los que deben apuntar todos los

nuevos proyectos.

llustracion 1Estado actual de la plaza de mercado municipal



lustracion 2 Espacios de la plaza de mercado actual.

llustracion 3 Plaza de Mercado en tiempos de Invierno



llustracion 4 Vertedero de Basuras

3. Antecedentes

3.1 Control de Calidad de Alimentos

En el caso especifico de expendios de carne del Departamento de Sucre se cuenta
con un total de 251 sujetos de los cuales solo el 7.6% de estos cuenta con concepto
favorable, el 78% con concepto favorable condicionado y el 14% restante con
concepto desfavorables debido a que no cuentan con instalaciones adecuadas para

la comercializacion de las mismas.

Tabla 1 Estudio de Control de Calidad de Alimentos

PRODUCTOS N® MUESTRAS RECIBIDAS | FAVORABLES RECHAZADAS
AGUAS POTABLE | 215 205 10
TRATADAS ENVASADAS Y

BEBIDAS

REFRESCANTES

PRODUCTOS CARNICOS 155 75 80
LECHE Y DERIVADOS | 56 39 17
LACTEOS

HARINAS 61 54 7
CONDIMENTOS 3 3 0
V. CHOLERAE | 53 53 0
ALIMENTOS

PANELAS 17 17 0
ALIMENTOS 20 10 10
PREPARADOS

Fuente: Laboratorios de salud Publica



Esta informacidn permite establecer que para la construccién y planteamiento del

nuevo proyecto se debera contar con espacios aptos para la comercializacion de
los alimentos, con las condicionantes especificas para cada tipo de producto,

haciendo mayor énfasis en carnicos, y lacteos.

De igual forma, sera necesario contar con la supervision de los entes encargados de

la verificacion de los controles de calidad para los alimentos.

3.2 Produccidn y condiciones del sector econdmico en el municipio.

Para el Municipio de San Marcos las empresas con mayor % en el sector es
Comercio el cual representa el 47% de la economia del municipio que genera un
total de activos por $ 3.463.401.372. Sin embargo, esto no ha garantizado que se

presenten buenas condiciones laborales para los habitantes del municipio.

Tabla 2 Andlisis de condicion de empleo (PBOT 2017)
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Tabla 3 Andlisis de Valor agregado en actividades econdmicas (DANE 2017)

10



Valor agregado por sectores econémicos
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica - DANE - 2017
Unidad de medida: Miles de millones de pesos corrientes

Actrvdades tercanas: 56.5%
08

Por ello se plantea que la implementacion de un nuevo proyecto de plaza de
mercado permita generar oportunidades para la inclusion productiva, el acceso a
empleo digno y la generacion de ingresos, basado en la oferta y la demanda del
mercado, las potencialidades y perfil productivo del territorio, alineando los
conocimientos y capacidades de las personas a los requerimientos del sector
productivo. De este Gltimo se obtuvieron resultados que previamente analizados
también permitieron establecer capacidades dentro del espacio arquitectonico del

nuevo proyecto.

Tabla 4 Produccion Agricola

SECTOR AGRICOLA
AREA AREA : - S
CULTIVO SEMBRADA | COSEHADA REh(lt)()l:j‘l}llE;N TO PRO?};E)C HON
(Has) (Has)
ARROZ 4.100 4.100 13.20 14.390
MAIZ 1.570 1.470 7,20 2.865
YUCA 500 500 8,00 4.000
NAME CRIOLLO 60 60 8.00 480
PATILLA 130 130 16,00 1.040
CANA PANELERA 99 93 4.80 446,40
PLATANO 89 59 7.00 413

Fuente: Consenso EVA 2018-Equipo evaluaciones agropecuarias SDEMA Dpto. de Sucre
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Tabla 5 Produccion Piscicola

SECTOR PISCICOLA
PRODUCCION
ANIMALES [ANIMALES |ESTIMADA
ESPECIE SEMBRADOS | COECHADOS |(Kg)

BOCACHICO 59.000 56.000 19.600
TILAPIA ROJA 9.000 7.400 2.220

TILAPIA NEGRA 2.000 1.800 540
CACHAMA 110.000 96.000 33.600

Fuente: Consenso EVA 2018-Equipo cvaluaciones agropecuanas SDEMA Dpto. de Sucre

Tabla 6 Produccion Pecuaria

SECTOR PECUARIO
ESPECIE TOTAL
BOVINO 92.985
PORCINO 16.100
AVICOLA 155.200
APICOLA 180
BUFALINOS 7.688
OTRAS ESPECIES 7184
PECUARIAS*

* Para este item se tomaron especies como Mular, Asnal, Caprinos,
Ovinos, Cunicola y Equinos

Fuente: Consenso EVA 2018-Equipo evaluaciones agropecuarias SDEMA
Dpto. de Sucre
3.3 Amenazas Ambientales
Es necesaria la reubicacion del mercado municipal, por lo propenso que es la

localizacion actual a nefastas inundaciones, ademas de esto su cercania con la

ciénaga lo vuelve un propenso factor de alta contaminacion hacia este ecosistema.

De igual forma, es necesario plantearse una solucion para el tratamiento y la

mitigacion de las inundaciones, a través de barreras o canalizaciones.
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MUNICIPIO DE SAN MARCOS - AMENAZA URBANA

Leyenda

Amenazas

Fuente: (Angulo 2014)

llustracion 5 Amenaza por inundacion

Tabla 7 Amenaza por Inundacion

AMENAZAS POR INUNDACION
Nivel Amenaza |Hectareas %
Sin Amenaza 44674 46.02%
Baja 7377 7,60%
Media 17023 17.54%
Alta 27993 28.84%
Total 97068 100,00%

3.4 Control de Residuos

El servicio de aseo dentro del casco urbano, es prestado por la Empresa de
Servicios Publicos de San Marcos (ESAM), tiene una cobertura de recoleccién de
desechos aproximada al 60%, y su calidad es regular. Las 8.37 toneladas diarias
de basuras producidas en la cabecera municipal son dispuestas en un relleno
sanitario sin ningun tipo de mecanismo para controlar la produccion de sus gases y

lixiviados producto de la descomposicién de éstos.

13



Tabla 8 Recoleccion de Basuras

CALENDARIO DE RECOLECCION DE BASURAS
DIAS ZONA BARRIOS
Lunes 1y3 [Veracruz, San Carlos, Sucre, Vista Hermosa, Mariano Alvarez, El
Pasito, San Marquitos y Centro.
Martes 4y 3 |Tres Chorros, San José, Comercio.
Miércoles| 2y 3 |[Zona centro y comercio.
Jueves 4y3 |Tres Chorros, San José, Comercio.
Viernes 1y3 |[Veracruz, San Carlos, Sucre, Vista Hermosa, Mariano Alvarez, El
Pasito, San Marquitos y Centro.
Sabado 2y 3 |Zona Centro y Comercio.
Domingo ---—- | No hay servicio.
Fuente: ESA

3.5 Analisis de la Poblacion

El 50.8% de la poblacidén son hombres (30.451) y el 49.2% son mujeres (29.525).
Densidad Poblacional: La densidad de poblacion del municipio afio 2017,
resultante de dividir el total de habitantes (59.976) entre la superficie (1.012 Km2),

representa un valor de 59 habitantes por kilometro cuadrado.

Tabla 9 Hogares segtn nimeros de personas (DANE 2017)

Hogares segin niumero de personas

20 1 16,5 17,9 17,9
15 -

10 -

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10y
mas

Numero de personas

Aproximadamente el 52,6% de los hogares de saNn MARCOS
tiene 4 o menos personas.

4. Objetivos

4.1 Objetivos Generales
» Elaborar una propuesta arquitectonica que cumpla con todos los requisitos,

en pro de brindar un servicio de calidad y eficiencia.
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» Disefiar espacios que garanticen la debida comercializacion de los
diferentes productos ofrecidos en la plaza de mercado.
» Adaptar el proyecto a la zona establecida teniendo en cuenta las

necesidades propias del sector.

4.2 Objetivos Especificos

Disefiar el mercado municipal, que cuente con espacios aptos para la

comercializacién de: carnicos, lacteos y granos, y contar con todas las

medidas necesarias para su mantenimiento y sanidad.

» Disefiar puestos de venta que logren adaptarse no solo a la forma y el
espacio del proyecto, sino que adquiera una efectividad a su uso.

+ Disefiar espacios dispuestos no solo a comercializacion, sino a la
interaccion social.

» El espacio disefiado, debera enfatizar no solo el control de sus usos internos

sino también sobre lo que se produce al exterior del mismo, por ejemplo el

comercio paralelo.

» El disefio debera adaptarse a las condiciones climaticas del municipio.

5. Metodologia.
La metodologia implementada para lograr un proyecto eficiente que logre desenvolverse
como punto de crecimiento econémico, laboral, social y que logre encarar la necesidad

de la apropiacion y uso de un espacio publico, se basa en las siguientes fases o etapas:

15



1. Etapa de investigacion contextual: En esta primera fase se analizo
detalladamente los aspectos a rededor del municipio donde se implementaria el
proyecto, desde su localizacion, demografia, servicios, etc. Esto para determinar
cuéles eran las deficiencias o necesidades que se presentaban dentro de el, asi
haciendo un listado de ellas, se procedio a elegir una en particular siendo la que
mas derivaba de si misma, otras problematicas, la cual fue falta de un espacio de
comercializacién adecuado para la comunidad del municipio. Al determinar
dicha necesidad se procedid a consultar informacidn que permitiera sustentar
todas y cada una de las problematicas que se derivaban; esto se logro hace
gracias a los diferentes servicios de consulta en las redes, tales como el DANE,
paginas oficiales de la gobernacion del departamento de Sucre, la alcaldia
municipal, reportajes periodisticos, y salidas de campo en las zonas afectadas.

2. Etapa de Andlisis: Luego de haber recolectado la informacion se procede a hacer
un analisis profundo de todo lo relacionado con las problematicas encontradas y
su accionar en el problema general, siendo asi, se procedid a proponer soluciones
a través de alternativas o decisiones que podrian incluirse en el proyecto. En esta
etapa, se definen algunas caracteristicas primordiales de lo que seria el proyecto
en si 'y de los espacios, areas y demas con que deberia contar. Entre los analisis
realizados, se logro definir el programa Arquitectonico que se implementaria.

3. Etapa de Referentes: Al contar con un programa definido y con unas necesidades
que cubrir a nivel arquitecténico dado la magnitud del proyecto se procede a
realizar un analisis de referentes que tuvieran ya fuera caracteristicas similares a

las del proyecto, o con alguna particularidad estructural o estética que hiciera del
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6.

proyecto a realizar algo funcional e interesante. Este analisis se hizo en
aproximadamente 3 referentes.

4. Etapa de Disefio: Finalmente, se procede a realizar la propuesta arquitectonica
del proyecto, partiendo desde su planimetria basica hasta ultimar detalles

estructurales, estéticos y urbanisticos.

Marco Tedrico.

6.1 Marco Conceptual.

Plaza de Mercado: Las plazas de mercado a lo largo de los afios, se han establecido
como lugares puntuales de vida activamente comercial pero estas también han logrado
instaurarse como lugares donde se intercambia no solo productos sino también
conocimientos y cultura entre los habitantes de los diferentes territorios. Desde tiempos
en donde el apogeo se concentraba en la cultura griega, se establecieron estos espacios
de mercado, que en ese entonces recibian el concepto de &gora, siendo este un lugar
publico, centro del comercio, la vida publica y social de los griegos. También existian
los foros en las ciudades romanas y tomaban el puesto de ser los centros econémicos y
politicos de las mismas. Para definir lo que es una plaza de mercado debemos abarcar
una multitud de conceptos existentes, pero se puede partir de la interpretacion un
criterio exclusivamente economico, muestra que es una compleja red estructural
interaccionada por una serie de variables tedricas, y que desde el punto de vista
comercial se confunde con un lugar donde compradores y vendedores concurren para
realizar las diversas transacciones. ( Nogales, A.F,2004). Pero cual es realmente el

concepto que, como comunidades estamos abordando constantemente, se puede basar
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este en (Baquero, 2011) “Las plazas de mercado son un tipo de equipamiento urbano
que ha influido en la transformacion de las areas urbanas, en el desarrollo de
actividades comerciales y el incremento en la densificacion en su entorno que a través
de su historia han enmarcado su fuerte influencia en la consolidacion comercial de
diferentes tipos y el desarrollo de servicios conformandose como un epicentro de la

actividad urbana en los principios de la era medieval hasta la actualidad”.

En Colombia esta percepcion puede variar dependiendo de la localidad o territorio
donde se establezcan este tipo de proyectos, puesto que en muchos lugares, las plazas
de mercado se ven como puntos olvidados, donde no hay mayor importancia que la de
establecer flujos de venta, sin importar condiciones de salubridad, confort o la

comodidad de los que hagan uso de este.

Espacio Publico: El espacio publico se caracteriza por ser un territorio visible,
accesible por todos y con marcado caracter de centralidad, es decir, facilmente
reconocible por un grupo determinado o indeterminado de personas que en primer lugar
le asignan un uso irrestricto y cotidiano; y en segundo lugar, en el caso no lo utilicen de
manera directa se identifican con él como una parte de la ciudad que los podria
eventualmente acoger sin ofrecer resistencia. Esto implica que debe ser concebido con
capacidad de adaptacion; es decir con la suficiente apertura para acoger la instalacion

de una multiplicidad de actividades, y la adaptabilidad a nuevos usos. (Garcia.M)

18



7. Referentes

Para complementar las ideas basicas y las soluciones en propuesta a una estructura y

distribucion correcta de espacios, se analizaron los siguientes referentes, de donde se

logran extraer ciertas atribuciones que luego seran utilizadas como marco de referencia

al proyecto.

7.1 Referente 1

PLANTA

LA FORMA DE LA PLANTA

MERCADO DE ABASTOS - SAN TIRSO DE MOLINA

ZONIFICACION

- TIPOLOGIA

commtnTancs

“ESQUELETO DE PESCADO"

EE

CIRCULACIONES

......

- ESQUEMA o
poestos

DATOS GENERALES
UBICACION: Santiago de Chile, Chile
ARQUITECTOS: ighesis PRAT Arquitectos
ANo: 2009

[ASP. ESTRUCTURALES ]

- IMPORTANTE

s euces

ESTRUCTURA
UBERADA_
DE
TABIQUERIA | *porticado

]
- | e e )

I

RS

-~ SISTEMA DE ESTRUCTURA ARBOL
8 sigusente sistems cumple funciones come:

l ASP. CONSTRUCTIVOS

H - ACRILICO BLANCO

10 sigente materia tue elegics como coperturs densdo

Fuente: Pareja Sime, J. C. (2017)

llustracién 5 Referente 1
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7.2 Referente 2

DATOS GENERALES
UBICACION: San Cristobal de La Laguna, Espaiia

ARO: 2012

PLAZA DE LA LAGUNA - ESPANA

<«

| VOLUMETRIA

I3 proyscto se aitda dantsc da wa amtoenc
Ristésics, 68 Por @30 Que horizoatalidad y
12 pusesa al  aedifiets, sea  as
casactesisticas  peincipales & s
yolunatsla, logeacdc wa vespeto pox el

LA FORMA DE LA PLANTA _

8 forma oe '8 plants €2 inesl Jebico § que & Nuo y ol
funconamvents Ce ests Baciogia Oe Mercaso, se reshzs
por modulos de venta en serie

|ZONIFICACION |

- TIPOLOGIA_ MERCADO VERTICAL

1 proyesto consts de 4 naveles, en laz cusies 2 han

HUMEDA ~ SEMI HUMEDA ~ SECA

Cads mivel comprende uns 1ome especifics, las
cusles  estin  scompeRedes ce  services
camplementanos

© utima nivel sirve come restaurante - terraza
Pore e sccesc de pubice

acon
oo
i 7
wmmo
=
= . P
: H
=N : sscommenta ¢ s
1
L . =
| e ——
1°
om

i-@:

ASP. ESTRUCTURALES
ESTRUCTURA |~ e = = risfmw bt s ledustspsssd
METALICA - Mayores iuces [ s .tT".F ‘_':______7' » que ¢l funcionamiento del proyecto lo requiere
APORTICADA |- weer  mmcemsmients b ooiw e o ol "1 (o 2sicqusssmeocrusaene seranacos
vt  tome D
| ASP. CONSTRUCTIVOS |

0.2
<oz
A <

L

- ESTRUCTURA METALICA

La estructurs Ba 1ido resizeda con scero
Gebido o lex larges luces que se pueden obtener con
gicne material

il
il

\

TABQUERA

P

[
-
i
.
€

- CIELO RASO DE FIBRA MINERAL

Caraceeristicas_

- GENERA ESPACIO DINAMICO

CELO RASO DE FERA MINERAL - OCULTA INSTALACIONES
' - CONFORT AMBIENTAL

Fuente: Pareja Sime, J. C. (2017)

llustracion 6 Referente 2
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7.3 Referente 3

PLAZA DE MERCADO DE NUEVO GRAMALOTE

- - WL
€= S

1
1
|
ACCESO 2
1
[
1
1

&

L. @ /g.o

i Syt
H Zarirre

ZONIFICACION MEMORIA ARQUITECTONICA

Sy, e

CUBIERTA

Se constituye como un referente arquitectonico y punto

de encuentro para los gramaloteros, conformada por un
dul posee un ismo d

recoleccion de aguas luvias que posterormente se

reutilizara en los cultivos urbancs propuestos en el

aislamiento.

La disposicion de varios modulos genera unidad en el

conjunto arquitectonico.

CERRAMIENTO

Se propone consolidar el paramento de la manzana
conforme a las intenciones del nuevo gramalote.
COMECIO PERMANENTE

Se proponen puestos comerciales que le dan frente a la
calle asegurando su actividad permanente aun cuando
la plaza de mercado se encuentre cerrada.

MODULOS

Se disponen dos tipos de modulos de venta flexibles que
se adaptan altipo de productos a comercializar, estos se
adecuan igualmente a las especificaciones de los puestos
especiales.

“LA CALLE”

reacion de un recorrido continuo entre los dos acesos
qQue funciona como elemento articulador del conjunto
arquitectdnico, su trazado se resuelve en una rampa
con pendientes y descansos adecuados para facilitar la
circulacion de un carro de mercado.

AGRICULTURA URBANA

Creacion de cultivos urbanos en el aislamiento
directamente conectados con el centro de manzana
para promover el trabajo en comunidad y el
intercambio econémico. La actividad de la plaza
vincula directamente las dindmicas del vivero
Inmediato y serd el punto de acopio de los viveros.

PLATAFORMA-TOPOGRAFIA

Para evitar excavaciones y rellenos en el terreno a
intervenir se proponen unas plataformas que respetan
la topografia del lugar adecuandose a este para lograr
diferentes visuales a los largo del recorri do.

Se conforma como una extension de las plataformas
en su parte baja, consolidando asi un mirador hacia el
palsaje y hacia fa quebrada los apios. Debido al area y
ublcacion al acceso bajo de esta plataforma se plantea
un espacio flexible en el cual pueden funcionar la plaza
campesina, plazoleta de comidas, bazares, eventos
musicales, etc.

ESPACIO PUBLICO

Se retrocede el paramento en fa parte superior de la
plaza de mercado para crear un antesala al proyecto y
creando un espacio publico alternativo para la plaza
campesina, iguaimente se retrocede el paramento en la
parte lateral para crear un espacio piblico generoso
con el peaton.

D

MODULOTIPO2.  ESQUINERD
'MODULO - PUESTO DE VENTA FUO - M2
a

'Duos que o vendedir Gesee obecer 3 Sus Chentes ~

Extraido de: Archdaily llustracion 7 Referente 3

Se ubica la zona de descargue en la parte baja del
proyecto para evitar congestion vehicular en la via
arterial que conduce a la paza, creando una conexion
directa en la parte superior con la alcaldia y la casa de
facultura

Existiran dos plataformas independientes una para el
abastecimiento y otra para salida de basuras.

0PQ( A
El ot tiene una pendiente eatre el 25% y el 30%.
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8. Resultados de la Investigacion

La investigacion que se realizo para lograr consolidar la argumentacion en cuanto a las
necesidades que abarca el proyecto, se realizaron en base a el tipo de problematica
establecidas anteriormente. Estas dieron como resultado los planteamientos iniciales para la
conformacion de un programa arquitecténico consolidado en las soluciones a plantear,
basado inicialmente en la conformacién de los niveles de capacidad, que seran los que

ayuden a establecer controles de area para cada espacio.

8.1 Definicion de tipos de usuarios y capacidades.

Debido a los analisis presentados en los antecedentes para esta investigacion, se logra
definir gracias a valores de poblacion, un aproximado de usuarios que son los que haran
uso del proyecto, para explicar dichas capacidades de mejor manera, es necesario

definir una tipologia en cuanto a los usuarios, siendo asi se logran subdividir.

Proveedores i
Vendedores yescor - Clientes

Trabajadores

lustracion 8 Tipos de Usuario
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Tabla 10 Calculo Capacidad de Usuarios

CALCULO CAPACIDAD ESPECIFICA DE CLIENTES

Horas de Servicio Horas de Mayor venta Estimado Cliente x Hora Capacidad Estimado
6:00 am - 12:30 Pm 4 hr 80 320 400
12:30 Pm - 4:30 Pm 2hr 40 80

8.2 Definicion de espacialidades y capacidad.

La capacidad del proyecto también se logra definir a través de los estudios realizados
sobre las diferentes tipologias e produccion de productos dentro del municipio. Estos
permiten tener una idea de que tanto espacio ocupara cada zona. Para un mejor manejo
y entendimiento se subdivide el proyecto en zonas generales que contaran cada una con

espacios dedicados a algun tipo de funcidn en especifico.

Tabla 11 Capacidad de dreas

Espacio Sub. Espacios Tipo Usuario # Usuarios x Espacio  Capacidad
Depositos 2 Trabajador 8 16
Camaras frias 3 Trabajador 4 12
Ctrl. Productos 1 Trabajador y Proveedores 10 10 La cantidad de clientes dispuestos para el
Patio Maniobras 1 Trabajador y Proveedores 3 3 Asalishs o0 o tabla, “h:“ u”““‘““'b‘ o
ocupacion por hora,
SS.HH 7 Clientes y Trabajadores 8 56 sabajadorss 38 SRS
Limpieza 2 Trabajadores k) 8 constante.
Ctrl. Residuos 1 Trabajadores 5 1
Seguridad 2 Trabajadores 6 12
4vnt1 2 8 .
2Vnt2 2 4 Vnt2_ |lacteos
5vnt3 Trabajadores 3 15 Vo3 JCarnicos
Zona humeda 3Vntd 2 Vatd_ |Pescado
nt 6 VoS
2VntS 2 4
vnt1,2,4,4,5 (16) Clientes 8 128
2Zona Semihumeda 8 Trabajadores 2 16
Clientes 5 40
T 2 12
ki Sica 6 rabajadores | e o
Clientes 5 30
Tiendas productos
32
8 Comp1 Trabajadores B Comp2
Clientes 10 80
Zonas V. Complementarias
Trabajadores 2 8
4 Comp2
Clientes 6 24
Administracion 1 Trabajadores 10 10
Mantenimiento 3 Trabajadores 6 18
TOTAL CAPACIDAD PERSONAS 557
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8.3 Nueva Localizacion

El tener conocimiento de las falencias de la localizacion del actual mercado municipal,
nos ayuda a definir o encontrar un nuevo espacio con caracteristicas favorables al
funcionamiento esperado de lo que sera el nuevo mercado municipal. Por ello, se define
que deberd estar localizado a las afueras del municipio, donde también tenga una
conexion con las vias principales, y que a su vez, innove en el sentido de los nuevos

lugares de comercio del municipio.

llustracién 9 Nueva Localizacién
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9. Disefio del Proyecto.

9.1 Indicadores Urbanos

Uso de Suelos

El uso de suelo predominante en el sector es
el residencialy le sigue el comercial. Este
ultimo se localiza hacia las aceras principales
que son las que conectan con la via nacional
y con la avenida municipal.

Leyenda.
© Residencial
® Comercial
© Area Urbana Integral
® Agroindustrial.

Segun la prospectiva planteada para el
territorio , esta zona estard dispuesta
para tener usos comerciales en c asi todas
las manzanas colindantesal lote del
proyecto, lo que lo convierte enun punto
aun mas acertado.

Leyenda

© Residencial

® Especial
Comercializacion

Equipamientos

.. Al rededor del lote, no existen
| ]

-
iﬂ’i.‘..., g.i.L casi espacios publicos fuera del
m |

pequefo parque colindante. En

W — l cuanto a equpamientos relevantes
los presentes, se encuentran a

distancias considerables.

Leyenda

@® Equipamiento Institucional
® Equipamiento Educativo
@ Parque



9.2 Volumetria

1. El lote se subdivide endos  areas
que parten siendo las principales; se locali las bodeg y esp gaulcla ;mo:tﬁa dc:a l:
chaluza al fondo un drea con acceso necesarios para uso de almacenamiento - g tr::\aspona
§|racw ala calle para que por aqui se de los diferentes productos. dmr o ecto phsfoba i
ingresealas bodegasdel proyecto. le residuosy su tratamiento.

o | espaci
2.Seestablecenel 4rea parapoder 3.Seestablece un 34

4.Se genera un  cerramiento
conforme a la geometria del lote, el
cual garantinzaralas eguridad del
proyecto al plantearse comoun
espacio abierto.

5Se dispondran los  espacios
internos de maneraque permita
generar una circulacion cruzada
en todos los sentidos, para facilitar
el dinamismo en las ventas.

6 Dadala circulacion, se

subdivide el espacio segun

el tipo de venta establecida
anteriormente como zonas

humedas, semihumedas y
seca.

. Para generar micro ambientes
particulares de descansoy con

vegetacion, se generan zonas
verdes al interiordel  proyecto.

8. Al proponerse como un espacio
abierto, se generard unagran  cubierta
quecumpla con las necesidades del
proyectoy a su vez sirva como estructura.

9.3 Zonificacion

ZONA DE VENTAS

ZONA DE ALMACENAMIENTO
Zona Humeda.

Almacenamiento
Zona Semihumeda. Cargay Descarga
© Zona Seca. Tratamiento de Desechos
ZONA DE SERVICIOS
Venta de Artesanias

Serv.de Resutaurantes
® Serv.de Bafios
Parqueaderos

Administracion
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9.4 Circulaciones

Cli

La circulacion dentro del proyecto dependera de la
privacidad de su espacio:

Semi- . Privado | Publico Semi-
Privado Publico

Siendo asi, las areas principales deventasy servicios
seran de caracter semi-publico donde los usuarios
tendran acceso a las actividades que se desarrollan
dentro del mismo, las zonas de almacenamiento y

carga y descarga, seran de caracter privado y semiprivado
donde quienes tengan acceso al mismo seran solo
personas autorizadas que realicen alguna labor especifica
dentro de la plaza de mercado.

| Usuarios (Clientes, Vendedores, Funcionarios)

entes . Funcionarios/Vendedores

Regularmente dados los procesos de compra de los clientes,
estos recorreran la plaza de mercado a traves de los diferetes
pasillos abiertos que estan demarcados dada la misma
estructura del proyecto y su disposicion; siendo asi podran
rcorrer las diferentes zonas de ventas de los diferentes tipos
que se presentan, primero se encontraran con la zona seca
luego zona semihumeda y terminaran con la zona humenda.

Salida y Entrada de Vehiculos

@ Entrada

® Salida

—— | @ Entrada

® Salida
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10. Disefio de planta.

VIVIENDAS COLINDANTES

o — 33 o W - S
P == *
= L | i

®

I

10.1.1 Cuadro de Areas

ZONA DE ALMACENAMIENTO
ESPACIO

Recibo de Productos

-
=]
]
w

Almacenamiento Perecederos

5

Almacenamiento Imperecederos

Almacenamiento Lacteos y Embutidos

Patios de Carga y Descarga

Cuartos Frios

Cuarto Frio (Trat. Residuos]

HHE

Almacenaje Residuos

Cuartos Tecnicos

-
il
<

ZONA DE SERVICIOS
Administracion

5 8

Serv. Bafios

~
-

Cafeterias

Cuartos de Aseo

Cuartos de Utensilios

Parqueaderos

4

Caseta de Seguridad

Zonas Verdes

ZONA DE VENTAS

VT Humeda

VT Semihumeda

VT Seca

VT Artesanias

AREA TOTAL

B [Bl(sizls| Bs

AREA TOTAL CONSTRUIDA 1

g
-

ESC1:500
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10.1.2 Cuartos Frios

Los cuartos frios, implementados parala  conserva

y almacenamiento decarnes friasy derivados,
necesitan de una estructura especial. Esta consta
dela aplicacion de  aislantes especiales enla
coosntruccion de sus muros. Estos terminan siendo
de un gran grosor dado las capas de aislante que se
incluyen en el nucleo del mismo. Ademas de esto
se debe dejar un espacio libre entre el muro que |
hace parte del cuarto frio y el que lo recubrira como
muro constructivo en si. Esto para  generar un tipo |
de cdmara de aire entre ambos que a su vez funcione
como parte del control por la tempratura. En este se

incluye: .
-Area de control y admin para c. frias. Crl.C. Frias

-Cémaras frias.
-Cuarto de Servicio

Camaras Frias

10.1.3 Puntos de Venta

La propuestapara incorporarlos modulos

de venta dentro del proyectose hace
dividiendo cada uno,segun su uso.
Tenemos diferentes tipos: Para zonas
humedas semihumedasysecas. Cada uno i
de ellos se ajusta al espacio de manera que

=

quede a la vista el producto por los  diferentes [

senderos de circulacion, facilitando la dinamica
de laventa.

Zona Humeda: Zona Semihumeda y Seca:
-Mesa de Corte -Area de Lavado
-I:anriadores -Mesa auxiliar L

412

-Areade Lavado  -Enfriador auxiliar.
-Circulacion -Estanterias de productos,

| R - N

3.89

10.1.4 Zonas Verdes

Laszonas verdes se implementan alinterior del
proyecto con laideade generar micro ambientes
de confort y descanso para los usuarios de la plaza
de mercado, estos se situanen  puntos cercanos a
la zona seca que esdonde menos podrian

intensificarse los olores de los  diferentes productos.

Ademas de esto, logran ser claves para la reunion
mismade la comunidad.Incluyen un mobiliario
especial, practico y acorde a lanecesidad de descanso.

Médulos Z. Humeda Médulos Z. Semi-Humeda y Seca

/

O\

(]
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11. Disefio de estructura.

11.1 Planta de cubierta

Generacion de estructura metalica para crear el armazon principal de las cubiertas para

las zonas de venta y almacenamiento.

i\

/
/

XD

XXX

DX

XXX

XD

DR~ <

—
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11.2 Corte fachada y funcionamiento de cubierta

12. Vistas del proyecto
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